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Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny

media content & creative writing 2026/27

Specjalnos¢ Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie
- Egzamin na ocene

Jednostka organizacyjna Jezyki wyktadowe

Instytut Filologii Polskiej polski

Poziom studiow Obligatoryjnos¢

Il stopnia Obowigzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy

studia niestacjonarne Przedmioty kierunkowe

Profil studiow
og6lnoakademicki

Koordynator zajec llona Sieradzka

Prowadzacy zajecia llona Sieradzka

Okres Forma weryfikacji uzyskanych efektéw uczenia sie Liczba
Semestr 1 Egzamin na ocene punktéw ECTS

2
Forma zajec / liczba godzin / forma zaliczenia
» Wyktad: 14, Egzamin na ocene
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Kod
C1

Cele ksztatcenia dla zajec

Cel

Celem kursu jest pogtebienie wiedzy na temat mediéw spotecznosciowych jako $rodowiska komunikacyjnego,
spotecznego i kulturowego oraz rozwijanie umiejetnosci krytycznej analizy wspétczesnych praktyk
komunikacji cyfrowej. Kurs koncentruje sie na funkcjonowaniu platform spotecznosciowych jako przestrzeni
interakcji, budowania relacji, tozsamosci, wspdlnot i dyskurséw publicznych, a takze na analizie wptywu
algorytmdw, kultury uczestnictwa, ekonomii uwagi i proceséw mediatyzacji zycia spotecznego. Celem zajec
jest réwniez rozwijanie umiejetnosci interpretowania zjawisk zachodzacych w kulturze sieciowej oraz refleks;ji
nad spotecznymi, politycznymi i etycznymi konsekwencjami komunikacji realizowanej za posrednictwem

mediéw spotecznosciowych.

Wymagania wstepne

Znajomos$¢ podstawowych pojec z zakresu wspdtczesnych mediéw, komunikacji spotecznej i kultury cyfrowej (platforma
cyfrowa, algorytm, spoteczenstwo sieci). Umiejetnos$¢ podstawowej analizy i interpretacji zjawisk medialnych i
komunikacyjnych, krytycznej pracy z tekstami kultury i przekazami cyfrowymi oraz formutowania samodzielnych wypowiedzi
analitycznych i argumentacyjnych.

Kod

Wiedzy:
W1

w2

Efekty uczenia sie dla zajec

Efekty uczenia sie dla zaje¢ w zakresie

Osoba studiujgca ma pogtebiona wiedze na temat
funkcjonowania mediéw spotecznosciowych jako
$rodowiska komunikacyjnego, kulturowego

i spotecznego.

Osoba studiujgca ma pogtebiong wiedze na temat
wspotczesnych proceséw mediatyzacji, kultury
uczestnictwa, ekonomii uwagi oraz wptywu
algorytmdéw na komunikacje cyfrowg i dyskurs
publiczny.

Umiejetnosci:

ul

u2

u3

Osoba studiujaca potrafi analizowad i interpretowac
wspdtczesne praktyki komunikacyjne realizowane
za posrednictwem mediéw spotecznosciowych

z wykorzystaniem wybranych pojec i perspektyw
medioznawczych.

Osoba studiujaca potrafi rozpoznawad spoteczne,
polityczne i kulturowe konsekwencje funkcjonowania
mediéw spotecznosciowych i kultury sieciowej.

Osoba studiujgca potrafi krytycznie analizowad
wspoétczesne zjawiska zwigzane z komunikacjg
cyfrowa, tozsamoscig medialng i funkcjonowaniem
platform internetowych.

Kompetencji spotecznych:

K1l

Osoba studiujaca jest gotowa do swiadomego

i odpowiedzialnego uczestnictwa w komunikacji
cyfrowej oraz krytycznej refleksji nad rolg mediéw
spotecznosciowych we wspbtczesnym spoteczenstwie.
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Efekty uczenia sie dla
kierunku

K W6

K_ W9

K_U3, K_U5

K_U3, K_U5

K_U3, K_U5

K_K4

Metody weryfikacji
osiagniecia efektéw
uczenia sie dla zajec

Egzamin pisemny, Udziat
w dyskusji

Egzamin pisemny, Udziat
w dyskusji

Egzamin pisemny, Udziat
w dyskusji

Egzamin pisemny, Udziat
w dyskusji

Egzamin pisemny, Udziat
w dyskusji

Egzamin pisemny, Udziat
w dyskusji
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Tresci programowe dla zajec

Lp. Tresci programowe dla zajec

1. Media spotecznos$ciowe jako Srodowisko
komunikacyjne - charakterystyka platform
spotecznosciowych, kultura uczestnictwa, ekonomia
uwagi i komunikacja sieciowa. Social media w Polsce i
na swiecie - najwazniejsze dane i statystyki, sposoby
korzystania z platform spoteczno$ciowych, attention
span, kultura scrollowania i mechanizmy angazowania
odbiorcéw.

2. Algorytmy, widocznos¢ tresci i logika dziatania
platform spotecznosciowych. Banki informacyjne,
viralowos¢, moderacja tresci i wptyw platform na obieg
informacji i debate publiczna.

3. Strategia dziatah marketingowych w obszarze social
media. Lejek sprzedazowy. Cele wizerunkowe i cele
sprzedazowe - charakterystyka, réznice. Etapy
budowania strategii dziatan.

4. Analiza grupy odbiorcéw. Analiza konkurencji. Analiza
obecnej sytuacji marketingowej marki.
Najpopularniejsze narzedzia analityczne. Insight
konsumencki jako sposéb na znalezienie wyrdznikéw
marki. Rola trendéw w tworzeniu strategii
marketingowe;j.

5. Obecnos$¢ marek, instytucji i oséb publicznych w
mediach spotecznosciowych - jezyk, ton komunikacji,
formaty i typy tresci, dobre i zte praktyki
komunikacyjne.

6. Big idea, slogan, insight konsumencki - praktyczne
réznice. Linie narracyjne - charakterystyka, budowa,
zastosowanie. Dobér kanatéw komunikacji i taktyk
marketingowych do potrzeb marki. Narzedzia social
media specjalisty. Tworzenie harmonograméw dziatan.

7. Tworzenie i analiza komunikacji wizualnej oraz
krétkich form audiowizualnych (reels, TikTok, shorts)
w kontekscie wspétczesnej kultury cyfrowe;.

8. Reklama i ptatna promocja w mediach
spotecznosciowych - Meta Ads, LinkedIn Ads, TikTok
Ads. Podstawy planowania kampanii, targetowania,
analityki i optymalizacji dziatan.

9. Etyka i prawo w komunikacji cyfrowej - prawo
autorskie, legalne korzystanie z zasob6w sieciowych,
prywatnos¢, dane uzytkownikéw, dezinformacja i
odpowiedzialno$¢ komunikacyjna.

10. Wspotczesne trendy w komunikacji spotecznosciowej -
Al, personalizacja, komunikacja efemeryczna, RTM,
social commerce i rozwdj komunikacji
wieloplatformowej. Social media jako element
catosciowej strategii marketingowej marki - synergia
dziatan.
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Efekty uczenia sie dla
zajec

W1, W2, U1, U2, U3, K1

W1, W2, Ul, U2, U3, K1

W1, W2, Ul, U2, U3, K1

W1, W2, U1, U2, U3, K1

W1, W2, Ul, U2, U3, K1

W1, W2, Ul, U2, U3, K1

W1, W2, U1, U2, U3, K1

W1, w2, Ul, U2, U3, K1

W1, W2, U1, U2, U3, K1

W1, W2, Ul, U2, U3, K1

Formy zajec

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad

Wyktad
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Forma zajec

Wyktad

Forma zajec

Wyktad

Informacje dodatkowe

Metody i formy prowadzenia zajec

Wykfad, Dyskusja

Warunki zaliczenia zajec

Obecnos¢ na wyktadzie jest obowigzkowa.

Kurs konczy sie egzaminem wiedzy z wyktaddw. Egzamin obejmuje znajomos¢ pojed, teorii i
zagadnieh omawianych podczas wykfadéw oraz umiejetnos¢ interpretowania wspétczesnych
zjawisk zwigzanych z funkcjonowaniem mediéw spotecznosciowych i kultury cyfrowej.
Kryteria oceny:

2 - ponizej 51% maksymalnej liczby punktéw

3,0 - 0od 51% do 60%

3,5-0d 61% do 70%

4,0 - od 71% do 80%

4,5 - 0d 81% do 90%

5,0 - 0d 91% do 100%.

Kurs mozliwy do realizacji w formie zdalnej w aplikacji MS Teams (w razie koniecznosci
spowodowanej obostrzeniami sanitarnymi lub innymi).

Potwierdzeniem uczestnictwa studenta w zajeciach zdalnych jest wtgczenie kamery oraz
mikrofonu w aplikacji MS Teams (na zyczenie osoby prowadzacej).

W przypadku probleméw technicznych, uniemozliwiajacych wtgczenie kamery i / lub mikrofonu,
student moze zosta¢ zobligowany do ustnej lub pisemnej odpowiedzi - z zakresu tresci
realizowanych w trakcie zaje¢ - w innym, wyznaczonym przez osobe prowadzaca terminie.

Zajecia prowadzone s z uwzglednieniem zasad dostepnosci oraz potrzeb oséb z
niepetnosprawnosciami i 0s6b neuroréznorodnych. W szczegdlnosci:

materiaty dydaktyczne (np. prezentacje) moga by¢ udostepniane z wyprzedzeniem, a
struktura zajec jest jasno komunikowana,

dopuszcza sie korzystanie z wlasnych narzedzi wspierajacych (np. laptopdw, stuchawek
wyciszajgcych), wybdr miejsca w sali oraz zachowania regulacyjne, o ile nie zaktécaja
przebiegu zaje¢,

prowadzaca stosuje jasne instrukcje dotyczace zaliczen oraz przypomina o terminach,

dla o0s6b studiujgcych posiadajacych zaswiadczenia z BON mozliwe sg indywidualne
dostosowania formy i warunkdw zaliczenia (np. wydtuzony czas pracy, zmiana formy
egzaminu),

egzamin moze by¢ realizowany w formie pisemnej lub ustnej, w zaleznosci od potrzeb
osoby studiujgcej, po wczesniejszym uzgodnieniu,

w uzasadnionych przypadkach dopuszcza sie elastyczne rozwigzania organizacyjne (np.
forma online), zgodnie z wytycznymi uczelni i we wspétpracy z BON.
Zajecia prowadzone sg w modelu wtgczajacym, z poszanowaniem réznorodnych styléw uczenia
sie i doswiadczen osoéb studiujgcych.
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Naktad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane rodzaje zajec

Wyktad 14
Przygotowanie do zaje¢ 21
Przygotowanie do zaliczenia 15

taczny nakiad pracy studenta

Liczba punktéw ECTS

Liczba godzin
50

ECTS
2

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Efekty uczenia sie dla kierunku

Kod

K K4

K_U3

K_U5

K W6

K W9

Tresé

Absolwent/ka jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych w Srodowisku pracy twoérczej i
komunikacyjnej

Absolwent/ka Potrafi projektowaé, redagowac i optymalizowad tresci przeznaczone do medidw cyfrowych, w tym
teksty informacyjne, perswazyjne i sprzedazowe, tresci SEO/GEO, komunikacje reklamowg oraz scenariusze
krétkich form audiowizualnych

Absolwent/ka potrafi analizowac i kreowac tresci medialne oraz projektowac i wspéttworzy¢ strategie
komunikacyjne i marketingowe w mediach interaktywnych

Absolwent/ka ma pogtebiong wiedze na temat wybranych zagadnien z zakresu nauk o mediach i komunikacji
spotecznej

Absolwent/ka ma pogtebiong wiedze na temat zréznicowanych sposobdw wykorzystania medidéw
spotecznosciowych w kontekstach kulturowych, spotecznych i systemach medialnych
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